Теория
Потребл$тство

…о культуре и загнивании…
Что такое культура? Определение культуры, как таковой, менялось от чисто сельскохозяйственного значения до «Культура может быть понята как целостная совокупность артефактов, накопленных социальной группой в ходе ее исторического развития» (Майкл Коул). Но в любом случаи под культурой понимался центральный столп, вокруг которого формируется искусство и творчество. При упоминании слова «культура» возникают образы монументальной архитектуры, классической живописи или наоборот экспрессионизма. Непонятная и манящая, может быть даже извращенная красота, привлекает взгляды, разум начинает захлёбываться, пытаясь осознать одновременно весь фарс и глубину произведений. Отвращения и красота. Бессмысленность и разумность.
К чему всё это? Просто сейчас, в наше время, все эти направления, уже можно считать застоявшейся классикой, когда на сцену выходит … мейнстрим.

Конечно, можно сказать, что он был всегда, и это будет правильно. Но проблема заключается в том, что только сейчас мейнстрим почти полностью уничтожил всё инакомыслие в культуре, монополизировав весь спектр чувственного удовольствия.
И эта культура называется потребительская. Потреблятство.
Смысл этой культуры можно выразить в … моде, покупках, развлечении и накоплении.

…мобильный фетиш…


Первый в моём списке объектов потребительской культуры – мобильный телефон. Он сейчас – центр моды, вытесняет различный одежный хлам в to-bye списке «золотой молодежи». Вокруг него уже создан ореол важности, ореол надобности. Он стал одним из определяющих факторов крутости и важности субъекта культуры – потребителя. Без него вы никто – с ним вы уже человек. Вот факторы правильного человека – цветной дисплей (65000 цветов), мощный звук, обязательно камера, и даже неважно, что пользы от этой камеры… не разобрать, но она нужна! Как же без солидности. Сумма вступления в продвинутую молодежь – от 3 до бесконечности тысяч рублей. Налетай и разбирай.

Телефон вокруг себя уже создал пантеон полубогов и рабов – мелодии звонков, цветные и монохромные картинки, «мптришки», приколы и всякая всячина засоряют не только память сотового, но и с равным успехом головы рабов. 


SMS и MMS спам, пролетая вокруг вас, создают эффект общения и близости. Междугородние и международные звонки заставляют верить, что ваш друг рядом. Пустопорожнее общение, состоящее из бессмысленных фраз – точек, запятых и смайликов, уверяет людей, что они вместе, одновременно, строя вокруг каждого бетонные заграждения. Вам уже не надо встречаться – достаточно позвонить. Дзынь-дзынь! Люди превращаются в подопытных белок, сидящих в разных клетках, и без устали крутящих колесо. Поколение «Пепси» повержено.
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…кино и музыка - мозги на свалку…


Индустрия тотального разнообразия пришла в каждый дом. Звук? Выбирай на вкус: девочки – лесбиянки, мальчики – полугеи (именно полу, так как полностью уже не модно и не сексуально – а значит и ненормально!) Молодежь знает все о постельных похождениях Бритни Спирс, абсолютно не представляя, где находится Африка. Это и ненужно, это не купишь. 

Люди бояться тишины, именно поэтому в их  домах круглые сутки играет музыка, болтаются разговоры ни о чем. Крутятся компакт-диски, которые являются вертелами для нового блюда тысячелетия – для разума. Надоедает громкий звук? Можно легко купить звуки природы и включив, представлять вокруг себя птичек, абсолютно не поняв весь маразм этого. А сходив в лес, не забыв захватить бум-бокс с новым альбомом группы «Звери», и то набухаться в этом лесу, загадив его синтезированным мусором. Вот это нормально, хорошо отдохнули.
Кинотеатры – огромные многоместные лаборатории по изучению рефлексов потребителя. Вручив им попкорн и колу, можно легко изучать рефлексы на раздражители. Да еще и за их счет. А сколько новинок сегодня там показывается! Такого разнообразия не видел ещё человек – боевики (секс и много убийств, плюс тупой юмор героя), ужасы (много убийств, отсутствие юмора, и типа страшно, плюс секс – как же без него), комедии (тупой юмор и секс, ну плюс по обстоятельствам) и так далее…

… политика - спектакли в Кремле…
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Еще один способ развлечений, субъектом которого уже является так называемая интеллигенция и «умная молодежь». Мало, что может похвастаться такой посещаемостью, как диваны перед ящиком с ОРТ. Потом мы будем, хвастаться тем, как Мутин поругал Муша, пожурил Мрузию, за плохой боржоми, и как они вместе боряться с великой угрозой террористов, плюс экстремистов и прочих не сильно согласных. Как сначала взрываются дома, а потом ФСБ с умным видом ищут врагов народа, не забыв повысить в звании подрывников. Терроризм – главная угроза демократии, уничтожается методом ковровых бомбежек и анти(?)террористических зачисток мирных деревень. Все это показывается по телевизору, разнообразив рекламой тампонов. Такой бутерброд подается народу. А он хавает. Ибо дают на халяву!
Вы даже себе не представляете, сколько заработали рекламодатели 11 сентября. Ибо такое реалити-шоу пропустить нельзя. Потом будут фильмы про жертв, музыка про жертв и прочее про смелых и добрых жертв.

…корпорации – неократия…

Глупо было забыть о такой явлении как корпорации. Это те, кто уверяют вас в вашей доброте, индивидуальности, смелости, модности, красоте, честности, верности, сексуальности… Они желают вам только добра, предоставляя выбор для настоящих ________________ (сами придумайте). Они качают нефть, чтобы создать для вас идеальный бензин, они засоряют реки, чтобы вы поняли, что их дом – ваш дом, они окружают себя многоликой охраной, а вас стальными решетками, чтобы вы поняли – они вас берегут. И любят, очень сильно любят. Кому принадлежит власть? Президентам? Бюджеты всех стран Африки вряд ли сравнятся с бюджетами тройки лидеров по продажам. А на деньги можно купить все: танки, самолеты, бомбы, людей. На ваши деньги. А отдадите вы деньги просто так? Нет, для вас сделают идеальные условия – еще один незаменимый телефон, еще один локальный конфликт, еще одну маленькую победоносную войну. Против скупости и жадности, вашей жадности.

Какой смысл разделять государственную власть и власть этих неократов? Особенно если это одно и тоже? 
Конец?


Конец ли это? Или только начало борьбы за умы потребителей? Сколько еще придумают нужных вещей для вас? Миллионы? Я думаю больше. Все хотят заработать, все хотят на Канары. Хотя на Канары уже не модно. Даешь Мальдивы!


Где мы неправильно свернули? На какой развилке мы поддались своим порокам?

Еще есть время побыть так, или уже пора сломя голову рвануть обратно?


Я задаю этот вопрос каждому, но в ответ слышу лишь новую песню. И вижу новый фильм.

Новые духи, мобильник, телевизор, компьютер…
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Демиар
